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FORMULAR ZA PRIJAVU NA KONKURS ZA MALE BOLD GRANTOVE

VAZNO: Molimo vas da paZljivo proéitate smernice u Dodatku A na kraju dokumenta.
Nepotpune prijave smatrace se tehnicki neispravnim i necée biti uzete u razmatranje.

a. Datum
podnosenja prijave

18.4.2024

b. Tema programa

B# Gradansko angazovanje [0 Ekonomski razvoj

c. Naslov projekta
na engleskom jeziku
(maksimalno 100
karaktera)

"NextGen Voices: Empowering the Vote of Youth in the Electoral
Process"

d. Naslov projekta
na srpskom jeziku
(maksimalno 100
karaktera)

,Glasovi Nove Generacije: Osnazivanje uloge mladih u izbornom
procesu”

e. Tacan naziv
podnosioca prijave
(liéno ime ili ime
organizacije) na
srpskom jeziku

»,Forum Demokratske Inicijative mladih®, Tijana Lazarevic- predstavnik
organizacije i nosilac projekta

f. Prevod naziva
organizacije na
engleski (po Zelji)

,Forum of Youth Democratic Initiative”

g. Kontaktne Kontakt osoba, predstavnik udruzenja: Tijana Lazarevic
informacije Telefon: 0607301338

Email: tijanalazarevich99@gmail.com
h. Veb- sajt i/ili

drustvene mreze

i. Iznos sredstava
koji se trazi od
BOLD-a

j. Datum pocetka i
zavrSetka projekta
(predlozen ili
olekivan)

Da li je datum pocetka fleksibilan? & [ Da O Ne

Ocekivani datum pocetka: 10.9.2024

Ocekivani datum zavrSetka: 10.1.2025

Ukupno trajanje programa: 4 meseca (Molimo vas da uracunate
vreme potrebno za ocenjivanije ili evaluaciju rezultata i uticaja




| projekta.)

PREDLOG PROJEKTA
k. Kratak opis projekta (maksimalno 1000 karaktera)

Izborni proces je kamen temeljac svakog demokratskog drustva, pruzaju¢ igradanima
mogu¢ nost da biraju svoje predstavnike i oblikuju budu¢ nost svojih zajednica. U srcu
svake demokratije kuca potencijal njene mladosti. Medutim, njihovo uc¢es¢ e uizbornom
procesu Cesto se odlikuje ¢ utanjem. Demografija mladih predstavlja budu¢ nost naseg
drustva, ali njihovo ucesS¢ e uizbornom procesu Cesto nije u skladu sa svojim potencijalom.
Ovaj projekat ima za cilj da se pozabavi osnazivanjem mladih ljudi da se aktivho angazuju na
izborima, oblikuju¢ i svoje zajednice i pravac upravljanja. Neguju¢ i kulturu politicke svesti,
uces¢ aizastupanja medu mladima, nastojimo da ojacamo demokratiju i obezbedimo da se
njihov glas Cuje i vrednuje u izbornom procesu. Projekat ima za cilj da edukuje mlade o
znacaju izbornog procesa i njihovoj ulozi u njemu, kao prvom koraku za njihovo aktivno
uced¢ e u ovom procesu. Zelimo da to shvate kao svoje osnovno pravo, ali i kao gradansku
obavezu koju imaju ako Zele da obezbede zivot u demokratskom drustvu koje postuje i
zastupa demokratske vrednosti i postovanje ljudskih prava. Kroz interaktivne edukativne
radionice, digitalnu platformu i zelimo da skrenemo paznju mladih na ovaj sustinski problem
odbijanja mladih da budu aktivni u izbornom procesu. U septembru mesecu uradiéemo
anketu na temu poznavanja i znacaja izbornog procesa koju ¢emo sprovesti na Pravhom
fakultetu, Fakultetu politickih nauka i Filozofskom fakultetu, kao i medu par srednjih skola,
kako bismo potvrdili i dobili dodatne informacije o znanju i poverenju mladih u izborni
proces. Takode, zelimo da osnujemo interaktivnu platformu koja ¢e se baviti iskljucivo
izbornim procesom i davati informacije o tome kako bi trebalo da izgleda izborni proces, kao
i tome na koji nacin se gradani, narocito mladi mogu ukljuditi i dati svoj aktivni doprinos.
Tokom oktobra i novembra organizovacemo dva edukativna predavanja i radionice za
ukupno 28 (po 14) ucesnika u trajanju od po pet dana u Nisu i Beogradu. U saradnji sa
nevladinom organizacijom ( Centar za drustvena istrazivanja) i profesorima ( predavacéima)
sastavicemo program i teme predavanja i radionice. Nakon zavrSetka obe radionice, ucesnici
obe grupe ¢e se finalno sastati u Beogradu, radi potvrde naucenog i aktivne podrske da
preduzmu sopstvene inicijative u njihovim lokalnim zajednicama. Na pocetku prvog
predavanja podelicemo testove o poznavanju izbornog procesa ucesnicima i ispitati njihovu
motivaciju za u¢esce na izborima. Nas zadatak je da barem polovina od 28 mladih koji dolaze
iz razlicitih krajeva Srbije, a koji budu ucestvovali na radionicama u oktobru i novembru 2024.
godine, do januara 2025. povecaju svoj nivo znanja i interesovanje za ucesce u izbornom
procesu. Pripremicemo i test pomocu koga ¢emo ispitati da li su polaznici poboljsali svoju
informisanost i znanje o izbornom procesu i vestinu kritickog misljenja zahvaljujuéi onome sto
su naucili kroz projekat.” Cilj nam je da povec¢amo njihov nivo znanja u odnosu na onaj koji
budu prikazali na inicijalnom susretu, sto ¢e prikazati ponovnim testom na finalnom susretu
obe grupe ucesnika u Beogradu. Time sto ¢éemo povecati njihov nivo znanja nadamo se da
¢emo uspeti da povec¢amo izlazak mladih na sledeée izbore za barem 15% i postici to da bolje
shvate znacaj ovog za demokratiju kljucnog procesa.

l. Prikaz problema ili izazova (maksimalno 2000 karaktera )



Dobro poznati problem jeste neinformisanost o znacaju izbornog procesa za odrzavanje
demokratskog drustva i nepoverenje mladih prema njemu u Srbiji Sto direktno dovodi do
trenda drustveno- politicke pasivnosti u nasem drustvu i atmosfere u kojoj ve¢ ina mladih
smatra da ne moze nista da promeni na bolje i gube poverenje u demokratske institute i
institucije (Alternativni izvestaj o stanju i potrebama mladih, uradio Nacionalni savet
mladih Srbije, 2022). Prema ovom izvestaju 72% smatra da izbori nisu regularni i posteni,
30% smatra da izbori ne mogu doneti dobru promenu u drustvu, 77% kaze da ne postoji
nijedan politicar kome mogu verovati, dok 40% mladih ljudi nije glasalo na poslednjim
izborima. Takode, relevantno istrazivanje stavova mladih koje sprovodi KOMS pokazuje da
je i ove godine (2023), kao i pre pet godina, medu mladima dominantna ciniénost i
nezainteresovanost za izborni proces. Vise od 60% mladih navodi da ,nije sigurno” da li ¢e
izaci na izbore, a gotovo polovina ne veruje da su izbori slobodni i fer. Naj¢eséi odgovor je
da ih politika, jednostavno ne zanima, sto je ilustrovao Luka iz Panceva. Luka je jedan od
,0Strih apstinenata” jer ne postoji nista sto bi mu promenilo stav. ,Planiram da se iselim,
tako da nisam investiran u drzavu koju cu napustiti uskoro,, odgovorio je kratko. Sa druge
strane, njegova vrsnjakinja Lana iz Beograda ostavlja mogucnost da bi mogla da se
,jednog jutra probudi sa magi¢nom voljom da se bavi politikom®, ali da sada ne oseca ni
motivaciju, ni interesovanje. Kao sto je pokazalo i KOMS istrazivanje, dominantno je medu
mladima prisutan skepticizam. Lana je kao razlog svog cinichog pogleda navela
»skepticizam da ¢e glasanje promeniti ista“. Njena koleginica Andela je takode skepticna, a
kao glavni razlog zasto nece izaéi na izbore navodi da se ,lako predvida ko pobeduje na
izborima*, a kao razlog za to vidi ,korumpiranu vlast“. Ovajtrend se ponavlja i kod Violete,
dve godine mlade studentkinje, koja navodi da je previSe zauzeta da bi otisla da glasa, ali
takode smatra da ,i ako ode i ako ne ode, opet ¢e doci na isto”, takode dodaje da bi
glasala kada bi se ,znalo da ¢e glasanje biti posteno i da ¢e narod dobiti ono Sto trazi“. Jos
jedan od problema koji se ponavlja kod mladih u istrazivanju KOMS, a i u ovom slucaju je
to da se mladi osecaju kao da nemaju za koga da glasaju. Tako Lana ukazuje da bi
postojala moguénost da izade na izbore kada bi ,postojala neka partija na politickoj sceni
sa Cijim ciljevima se u potpunostim slazem, i koja ima izglede da zapravo postigne neki
uspeh na izborima”“. Andela je kratko i jasno rekla da bi na nju motivisalo da izade da glasa
,kada bi se promenio izbor kandidata“. Kao jos$ jedan od razloga zbog kojih mladi ne
glasaju naizborima, navodi Violeta, a to je preokupiranost obavezama. ,0d kada sam
krenula na fakultet, pocela sam i da radim. Pola dana bih provela na fakultetu, a pola na
poslu, tako da stvarno nisam imala vremena, a ni zelje da idem da glasam, jer, i da odem,
iline odem, opet ¢e do¢i na isto”, rekla je Violeta, ukazujuéi i na ranije spomenuti
skepticizam u izbore u Srbiji. Istrazivanje KOMS- a i nase malo istrazivanje u odabranoj
grupi mladih pokazuje slicne tendencije — mladi se sistemski demotivisu od izlazenja na
izbore. U ovogodisnjoj predizbornoj kampaniji veliki broj politi¢ara, ukljuCujuci i
predsednika republike, pridruzili su se TikToku u, kako navode, pokusaju da se priblize
mladima. Koliko je ovo uticalo na izlaznost, pokazace predstojeéi izbori.(izvor
https://zoomer.rs/sta- mlade- demotivise- da- izadju- na- izbore/).



m. Opéti cilj(evi) projekta

Gradansko angazovanje:
§¢ Podizanje svesti o problemu.
#8 Promena stavova ili migljenja.
lg¢ Pokretanje na akciju ili promenu
ponasanja.
O Menjanje sistema ili institucije.

[0 Unapredenje postojeéeg biznisa.
Ekonomski razvoj: [0 Povecanje kapaciteta drugih
[J Razvoj poslovnog plana. preduzetnika.
O Pokretanje biznisa.

Kratko objasnjenje projektnih cilieva: (maksimalno 500 karaktera za svako oznaceno polje)
Zelimo da pre svega podignemo svest o problemu koji je vezan za nezainteresovanost i
nepoverenje mladih u izborni proces i ucesce u njemu. Taj projektni cilj posti¢i¢éemo kroz
pokretanje inicijative oko ovog projekta, kroz sprovodenje ankete koja ¢e ispitati koliko su
mladi informisani o samom izbornom procesu i objavljivanjem rezultata istrazivanja u
posebnoj publikaciji koja ¢e propratiti projekat. Promenu statova ili misljenja mislimo da
postignemo kroz realizaciju edukacija i interaktivnih radionica, koje bi trebalo da uticu na
promenu misljenja mladih o izbornom procesu, u smislu shvatanja vaznosti pomenutog i
njihovog ucesc¢a u istom. Promena misljenja bi trebala biti u pravcu shvatanja da ipak mogu
uticati na tok izbornog procesa, za razliku od sadasnjeg koje je uglavnom suprotno.
Pokretanje na akciju- promenu ponasanja, zelimo da postignemo nakon zavrsetka naseg
projekta, promena koju imamo na umu jeste povecanje uces¢a mladih na izborima za barem
15% i njihovo razumevanje funkcionisanja i vaznosti izbornog procesa.

n. Uc&esnici, cilina grupa i krajnji korisnici (maksimalno 2000 karaktera )

Primarni:

e Studenti ( narocito Pravnog fakulteta, FPN- a i Filozofskog fakulteta)

e Srednjoskolci

Sekundarni (ako postoje):

e Mladi

e Kuvalitet izbornog procesa i povecéan procenat gradana(mladih) koji u njemu uéestvuju

Lokacija(e): Beograd, Nis

o. Vremenski raspored projekta i programske aktivnosti (maksimalno 5000 karaktera)

e Do 10. septembra: Sproves¢emo dodatno istrazivanje teme nezainteresovanosti
mladih za izborni proces, istraziti dodatne razloge za pomenuto i u saradnji sa nasim
partnerima (Fakultet Politickih Nauka, Pravni fakultet, Filozofski fakultet) pripremiti
anketu o poznavanju samog izbornog procesa i proslediti je studentima, postaviti veb
- sajt(interaktivnu platformu) i potvrditi datume i ustupanje prostorija sa Pravnim i
Fakultetom politickih nauka.




Do 30. septembra: Sakupi¢emo rezultate anketiranja i obraditi ih, u meduvremenu
poslacemo poziv za uCestvovanje na radionici preko drustvenih mreza, elektronskom
postom ¢emo obavestiti obrazovne ustanove, organizacije civilnog drustva i firme, a
flajere ¢emo distribuirati po univerzitetu i okolini. Rok za prijavljivanje trajace dve
nedelje.

Do 12. oktobar: Objaviéemo rezultate ankete sprovedene na fakultetima u Stampanoj
publikaciji. 0dabracemo ucesnike i obavestiti ih. Oni ¢e do ovog datuma takode dobiti
da popune ulaznu anketu. Takode, organizovacemo smestaj za ucesnike na prvoj
edukativnoj radionici u Nisu.

17. oktobar: Ucesnici stizu na mesto gde ¢e biti smesteni u narednih pet danai
pristupaju inicijalnom testiranju na pocetku projekta koji ¢e proveriti njihovo znanje o
izbornom procesu i njihovo misljenje o samoj vaznosti u¢eséa u istom. Obavesti¢éemo
ih o tome da ¢e nakon zavrSetka druge radionice u Beogradu, biti pozvani da
ucestvuju zajedno sa svojim kolegama koji budu ucestovali na sledecoj radionici, na
finalni dogadaj, gde ¢e raditi finalni test koji bi trebao da pokaze koliko su napredovali
u svom znanju o izbornom procesu i promenili misljenje o pomenutom.

17-21.oktobar: Predavanja na temu izbornog procesa, njegovog pravnog okvira i
legalnosti, ucesnici ¢e imati prilike da od predavaca nauce zasto je vazan izborni
proces iz pravnickog ugla i kako on utiCe na stanje demokratije u drzavi. Predavanja ¢e
tokom svih pet dana trajati u proseku od 2- 4h i bi¢e drzana od strane profesora sa
Pravnog Fakulteta, Fakulteta politickih nauka i Filozofskog fakulteta. Zelimo da
ucesnici sagledaju vaznost izbornog procesa i uc¢es¢a u njemu iz razlicitih sfera i
perspektiva. U poslednjem danu predavanje ¢e odrzati sudije Upravnog suda u Nisu.
Po zavrSetku predavanja i radionica, poslaéemo ucesnicima anketu za evaluaciju u
kojoj ¢e mocéi da daju komentare, sugestije i ocene koliko su imali prilike da nauce
tokom dana koje su proveli na predavanjima. Pozvacemo lokalne medije na dogadaj
nakon zavrSetka predavanja, kako bi ucesnici i predavaci mogli da podele svoje utiske
o ucescu.

Do 28. oktobra: Krenu¢emo sa pripremama za drugu radionicu koja ¢e se odrzati u
Beogradu, u trajanju od pet dana takode, predavanja i radionice ¢e se odrzavati.na
Fakultetu politickih nauka. Pripremic¢emo flajere, reklamni materijal i preko drustvenih
mreza deliti materijala i utiske sa prethodno odrzane radionice. Azuriracemo stranicu o
projektu na nasem veb sajtu i postaviti slike i materijale sa prethodno odrzane
radionice, kao i drustvene mreze.

Do 5. novembra: Poslacemo poziv za ucesée preko fakulteta, drustvenih mreza, naseg
veb sajta, podeliéemo flajere za uCesnike. Da¢emo intervjue za RTS i Politikui i ostale
zainteresovane medije, kako bismo pozvali uCesnike da se prijave. Zamoli¢éemo
predstavnike medija da intervjuisu ucesnike koji su ucestvovali u projektima na
lokalnom nivou.

Do 19. novembra: Izabra¢emo ucesnike za drugu radionicu u Beogradu i obavestiti ih.
Uz to poslacemo im i ulaznu anketu i obavestiti ih o prvom testu koji ¢e imati prilike da
rade tokom svog prvog dana ucesca na projektu. Organizovaéemo smestaj za
ucesnike u Beogradu.

22. Novembra: Ucesnici stizu u smestaj u Beogradu. Pristupaju prvog predavanju i
popunjavanju inicijalnog testa znanja o izbornom procesu i njihovom misljenju o istom.
0d 22 do 27. Novembra: Predavanja na temu izbornog procesa, samo u ovoj radionici
fokus ¢e biti na politickom uglu i objasnjenu zasto izborni proces predstavlja jednu od
najvaznijih demokratskih tekovina. Predavanja ¢ée se svakog dana odrzavati na
Fakultetu Politickih nauka u trajanju od 2- 4h, predavanja ¢e drzati profesori i
relevantni strucnjaci iz oblasti politikologije, izbornog procesa, demokratskih
institucija. Na dogadaj ¢emo pozvati medije, kako bi ucesnici i predavaci mogli da
podele svoje utiske o projektu. Po zavrsetku predavanja i radionica, poslacemo
ucesnicima anketu za evaluaciju u kojoj ¢e mo¢i da daju komentare, sugestije i ocene




koliko su imali prilike da nauce tokom dana koje su proveli na predavanjima.

e Do 5.decembra : Prikupi¢emo ocene i ankete sa evaluacijom, sa oba organizovana
predavanja. Objaviéemo i azurirati podatke na nasoj veb stranici i drustvenim
mrezama. Podelicemo reklamni materijal i utiske nasih ucesnika sa prethodna dva
predavanja. Pripremic¢emo prostor za finalni dogadaj i finalni test koji ée ucesnici sa
oba projekta uraditi kao finalni deo, kako bismo imali prilike da vidimo koliko su tokom
radionica i predavanja naucili i kako je to uticalo na njihovo misljenje o izbornom
procesu. Takode, postavicemo im pitanje na koji nacin ¢e sprovesti inicijativu
ukljucivanju mladih u izborni proces na svojim lokalnim nivoima, podrzaéemo ucesnike
koji budu imali volje da se dalje bave ovim problemom u svojim zajednicama.

e 17.Decembra: Organizovaéemo finalni dogadaj za sve uCesnike i podeliti testove,
kako bismo mogli da vidimo rezultate naseg projekta i ispitamo koliko su ucesnici
naucili i promenili svoje misljenje kada je izborni proces u pitanju. Na dogadaj ¢emo
pozvati medije, nadlezne ljude izambasade, podeliti materijale i uruciti sertifikate
ucesnicima.

e Do 10. Januara: Uredi¢emo izvestaje i odraditi kompletnu evaluaciju sa obe radionice i
finalnog dogadaja tj. testa Cime ¢emo prikazati svoj u€inak na projektu. Predacemo
zavrsni, finalni izvestaj ASK- u.

p. Merljivi operativni zadaci (maksimalno 250 karaktera)

Nas prvi cilj je da kroz inicijalnu anketu koju ¢emo sprovesti u saradnji sa fakultetima od 10.
Septembra 2024 utvrdimo na kom je nivou znanje studenata o izbornom procesu i njihovo
misljenje tj. poverenje u ovaj proces. Nakon prikupljenih rezultata nas drugi cilj je da
povecamo nivo znanja i interesovanja mladih za izborni proces. U to ime organizovacemo
radionice tokom oktobra i novembra meseca, ¢ime zelimo da uticemo na povecanje znanja
studenta o0 samom izbornom procesu i njegovoj vaznosti za odrzavanje demokratskog
sistema u drzavi. Napredak ucesnika u nasem projektu, meri¢emo tako sto ¢e dobiti test na
pocetku radionica i predavanja i na samom kraju, finalnom dogadaju, kada ¢emo imati prilike
da saznamo ucinak i utvrdimo koliko su imali prilike da saznaju o izbornom procesu tokom
nase radionice i promene misljenje, samim tim pokrenu svoje lokalne zajednice u smislu
veceg ucesca mladih i njihovog poveranja u izborni proces. U€inak Zelimo da postignemo i u
tome sto ¢emo aktivno podrzati ¢lanove obe grupe predavanja da organizuju slicne
inicijative u svojim lokalnim zajednicama. Direktan ucinak Zelimo da postignemo time sto se
nadamo povecanju uces¢a mladih na sledec¢im izborima za barem 15% u odnosu na podatke
koje smo predstavili u objasnjenju problema kojim se bavimo u ovom projektu.

g. Plan za monitoring i evaluaciju (M i E): Pra¢enje napretka na projektu i merenje njegovog
uticaja, postignutih promena ili rezultata (maksimalno 2000 karaktera)

Monitoring na projektu ¢e se odvijati kroz testove koje ¢e ucesnici uraditi na pocetku i kraju
projekta. Kroz njih ¢emo imati prilike da vidimo sa kojim pocetnim znanjem ucesnici kreéu
svoje ucesée na projektu, da bismo nakon zavrsenih edukativnih radionica, finalnim
testovima imali uvid u to Sta su konkretno ucesnici imali prilike da nauce i koliko se njihovo
misljenje o izbornom procesu i u¢es¢u u njemu promenilo u odnosu na ono kakvo su imali na
pocCetku projekta. Rezultat navedenog predstavljace prvi deo rezultata koji zelimo, drugi deo
imacemo prilike da vidimo kada budu odrzani slededi izbori, kada ¢emo znati kolika je
promena postignuta prema tome da li se i za koliko povecéalo u¢esc¢e mladih u izbornom
procesu. Evaluacija ¢e biti sprovedene putem anketa i formulara za povratne informacije
nakon zavrSetka projekta kroz komentare i sugestije u¢esnika. Provericemo ucesnike i njihov
rad nakon zavrSetka edukativne obuke, podrzati njihove inicijative u lokalnim zajednicama.

r. Efekat multipliciranja/dugoroéni uticaj/odrZivost (maksimalno 1000 karaktera)
Samoinicijativni sastanci alumni ¢lanova i saradnja medu njima. Zvanicni sastanci alumni



Clanova 6 meseci nakon edukativne obuke i radionice. Takode, ocekujemo da ce projekat
uticati na zainteresovanost i u¢esée mladih na sledeéim izborima, tako sto éemo aktivho na
nasem sajtu i drustvenim mrezama objavljivati tekstove i u€inke nasih ucesnika i na taj nacin
Siriti poziv mladima da uzmu ucesc¢e u ovom vaznom procesu. Alumne ¢lanove ¢éemo podrzati
u njihovim lokalnim inicijativama i truditi se da njihovi projekti imaju sto ve¢u paznju javnosti.

PROJEKTNI KONTEKST
s. Podaci o podnosiocu prijave (maksimalno 2000 karaktera)

Forum Demokratske Inicijative Mladih, osnovan 2023. godine sa ciljem rada na projektima
koji bi trebalo da osiguraju i ojaCaju polozaj demokratije u nasem drustvu, posebno ulogu
mladih u demokratskim procesima i obezbedivanje njihovog aktivhog uc¢esca u procesima
koji su vazni za njihov zivot i razvoj u drustvu. Clanovi udruzenja istaknuti su ¢lanovi mreze
BOLD, koja nas je inspirisala za osnivanje udruzenja i aktivan rad na demokratizaciji naseg
drustva u celini. Imamo iskustvo ucesca na razli¢itim radionicama organizovanih od strane
BOLD mreze kao i Inicijative mladih za ljudska prava, putem kojih smo imali priliku da
steknemo znacajna iskustva u domenu pisanja, planiranja i vodenja projekata koji se ticu
civilnog angazovanja. Predstavnica udruzenja i rukovodilac projekta Tijana Lazarevic,
apsolvent je na Pravnom fakultetu, u¢estovala je na vise edukativnih predavanja koja se ticu
izbornog procesa i njegove zakonitosti kako na maticnom fakultetu tako i na fakultetima u
inostranstvu ( Saarland University in Saarbrucken Germany, University of Nebraska,
Department of Political Science, u Omabhi, USA) i alumnista BOLD programa. Ima iskustvo
vodenja projekata u civiinom sektoru i radu sa grupama mladih studenata i srednjoskolaca.
Biografije ostalih ¢lanova i ucesnika bi¢e dodate u prilogu sa predlogom projekta i budzeta.

t. Kljuéno osoblje, partneri i ugovaraci
Navedite klju¢ne pojedince ili organizacije koji ¢e vam pomodi u izvodenju projekta:

Da li ste vi (ako se prijavljujete kao pojedinac) ili klju¢ni rukovodilac u vasoj organizaciji
alumnista, odnosno, raniji u€esnik nekog programa razmene Vlade Sjedinjenih Americkih
Drzava? (Molimo vas da da odete na https://rs.usembassy.gov/education- culture/exchange-
programs/ i proverite aktuelnu ,Listu programa razmene u Srbiji od 2001“))

O Ne.

0 Da. U tom slucaju vas molimo da navedete:

naziv programa razmene: BOLD Civic Engagement Fellowship
datume odrzavanja programa (priblizne): 15.7.2023- 18.9.2023

(ukoliko se prijavljujete kao organizacija) ime osobe koja je u¢estvovala u
programu razmene i njenu poziciju u vasoj organizaciji: Tijana Lazarevic, zastupnik i
rukovodilac organizacije

Partnerska organizacija:

Centar za drustvena istrazivanja (CDI) je nevladina i neprofitna organizacija koju su osnovali
studenti Fakulteta politickih nauka 2011. godine.

Prethodnih godina CDI je realizovao brojne projekte istrazivanja i monitoringa, kao i razlicite
vrste edukativnih programa za srednjoskolce i studente, kojima je postignuta vecéa
participacija mladih u javnoj sferi. Kroz projekte promovisani su: parlamentarna demokratija,
ljudska prava, odgovornost i pluralizam.

CDlI je organizovao veliki broj konferencija, seminara i tribina. Poseban naglasak je bio na



studijskim boravcima koji su se bavili procesom evropskih integracija Srbije. CDI je
organizovao studijske boravke za studente u Briselu, Londonu, Parizu i Berlinu.

Centar je u periodu od 2011. do 2013. godine razvio istrazivacki centar u kome su radili mladi
metodolozi sprovodedi razliCite vrsta istrazivanja.

Jedan od najobimnijih projekata do sada bio je koorganizovanje Konferencije studenata
Evrope na kojoj su ucestvovali studenti iz preko 20 zemalja i na kraju usvoijili

zajednic¢ku deklaraciju o izazovima i preprekama Bolonjske deklaracije.

Centar je u periodu od 2014. do 2016. godine imao i odsek za razvoj karijere, odnosno
volontersko savetovaliste za studije u inostranstvu gde su starije kolege pruzale pomo¢
mladim kolegama u procesu apliciranja za studije van Srbije.

Tokom 2016.i2017. godine CDI je izdavao casopis,Beogradske novine- casopis za urbanu
kulturu”

Centar je do sada objavio 4 knjige:

Prvu od ruskog autora Gavrila Popova, bivSseg gradonacelnika Moskve o Drugom svetskom
ratu: ,Jedan rat ili tri”.

Knjiga ,Meka mo¢ drZava“je objavljena u saizdavastvu sa Udruzenjem za studije SAD.
Publikacija , Perspektive Evropske unije”sa istrazivanjem o moguc¢nostima prosirenja EU.
Publikacija ,Kulturna politika i aktivno civilno drustvo”

Osnovni cilj organizacije je da pospesi demokratske procese, slobodu medija, kulturu dijaloga
i otvorenost institucija. Zahvaljujuéi razlicitim vrstama programa Centar za drustvena
istrazivanja je zainteresovao mlade ljude za nauku, istrazivanja i analize. Istovremeno, CDI je
ostvario saradnja sa mnogim organizacijama civilnog drustva iz zemlje i regiona, ali i sa
drzavnim institucijama i obrazovnim ustanovama.

Pravni Fakultet, Univerzitet u Nisu

Fakultet politickih nauka, Univerzitet u Beogradu

Predavaci sa fakulteta koji ¢e drzati predavanja na razliCite teme vezane za izborni proces:
Despot Kovacevic

Dusan Spasojevié¢

Dusan Vucicevic

u. Tekuée ili zavrsene aktivnosti koje su finansirali drugi donatori
Za svaku aktivnost navedite sledece informacije:
e Naziv projekta ili aktivnosti:
o donator/sponzor:
iznos:
datumi:
kratak opis:
linkovi:

O O OO



UKUPNI TROSKOVI PROJEKTA

v. Ukupni troskovi projekta, uklju¢ujuéi priloge, donacije i raspodelu troskova

Izvor finansiranja BudzZetske stavke + Konktaktne informacije IZNOS
BOLD Videti eksel tabelu. S
Podnosilac prijave Forum Demokratske Inicijative Mladih S

Predavadi i
Parner Fakultet Politickih Nauka prost9rue Za
odrzavanje
predavanja
Partner Centar za drustvena istrazivanja (CDI) Partnerstvo
Drugi izvori
finasiranja Ne S
(POTVRDEN)
Drugi izvori
finansiranja Ne S
(POTVRDEN)
Drugi izvori
finansiranja (NA Ne $
CEKANJU )
Drugi izvori
finansiranja (NA Ne S
CEKANJU)

UKUPNI TROSKOVI
PROJEKTA



DODATAK A:
SMERNICE ZA POPUNJAVANUJE SVIH FORMULARA ZA BOLD GRANTOVE

U nastavku dajemo detaljne smernice kako biste sto bolje popunili formular za prijavu na
Konkurs za male BOLD grantove.

Prijavni formular uraden je prema metodologiji Stejt departmenta SAD za aktivnosti javne
diplomatije. Smernice bi trebalo da vam pomognu da razradite korake u sastavljanju
konkurentnog predloga. Ukratko, pozivamo vas da:
1. ldentifikujete problem ili izazov koji Zelite da resite
2. Smislite plan za bavljenje tim problemom ili izazovom:
a. Postavite opséti cil].
b. Identifikujte ucesnike ili cilinu grupu koju zelite da ukljucite.
c. Odaberite merljive operativne zadatke kako biste lakSe stigli do cilja.
d

. Isplanirajte vremenski raspored dogadaja i smislite aktivnosti koje treba da se
izvedu.

3. Napravite plan evaluacije uspeha projekta:
a. Izmerite Sta ste postigli i izvestite nas o tome.

Nepotpune prijave ili one koje ne ispunjavaju zahteve smatrace se ,tehnicki neispravnim®i nece
biti uzete u razmatranje.

SMERNICE
a. Datum podnosenja prijave. Unesite datum predaje prijave.
b. Tema programa. Izaberite gradansko angazovanije ili ekonomski razvoj.

¢. Zvanitan naslov projekta na engleskom jeziku. Prevod naslova projekta na engleski jezik

d. Zvanican naslov projekta na srpskom jeziku. Naslov bi trebalo da bude direktan i deskriptivan,
i zato je bolje izbegavati akronime, duhovita imena ili igre reci.

e. Tacan naziv podnosioca prijave (licno ime ili ime organizacije) na lokalnom jeziku.

e ORGANIZACIJA: Za organizacije naziv mora biti isti kao onaj koji je zaveden u Agenciji za
privredne registre (APR).

e POJEDINAC: Navedite licno ime onako kako stoji u vasem identifikacionom dokumentu,
na primer, licnoj karti, pasosu itd.

f. Prevod naziva organizacije na engleski. (nije obavezno).

g. Kontaktne informacije. Navedite ime, imejl- adresu i broj telefona osobe(a) koja moze da
odgovori na pitanja o ovoj prijavi.

h. Veb- sajt i/ili drustvene mreze. Ako vi ili vasa organizacija imate veb- stranicu ili sadrzaj na
drustvenim mrezama koji se odnosi na ovaj projekat, ovde unesite te informacije.

i. 1znos bespovratnih sredstava koji se trazi od BOLD-a. Navedite ukupan iznos koji trazite u
dinarima. Brojka mora da se slaze sa proratunom budzeta navedenim u eksel tabeli u
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dokumentu BOLD Detaljni budZet (Detailed budget).

j. Datum pocetka i zavrSetka projekta (predloZen i oCekivan). Ne zaboravite da uracunate i
vreme potrebno za ocenjivanje rezultata ili uticaja vase aktivnosti, bilo da je re¢ o nekoliko dana,
nedelja ili meseci.

k. Kratak opis projekta. U nekoliko recenica, kratko i jasno predstavite svoj projekat, uz
navodenje operativnih zadataka, ucCesnika, svih partnera, opis aktivnosti, njihov vremenski
raspored i oCekivani uticaj.

Kratak opis projekta, kao verovatno_najvazniji deo prijave, trebalo bi da Citaocu pruzi potpunu
sliku vaseg projekta, bez cCitanja ostatka predloga. Preporuc¢ujemo vam da u ovom odeljku
pomenete i merljive zadatke iz donjeg ,p“ polja.

Molimo vas da se fokusirate na ,Sest glavnih” pitanja: Koje aktivnosti su povezane sa ovim
projektom? Koga ¢ete ukljuciti u svojstvu ucCesnika, ciline grupe, partnera itd? Gde ce se
projekat odvijati? Kada ¢e projekat biti realizovan? Zasto je vas projekat vazan ili vredan? Kakvu
tacno promenu, rezultat ili efekat ocekujete da ¢ete postiéi kroz projekt?

Primer:

“Postoji dobro poznati problem u vezi sa sposobnoséu miladih ljudi da identifikuju
dezinformacije i njihovom sklonoscu ka Sirenju laznih prica u drustvenom krugu kome
pripadaju. U okviru projekta ¢emo u septembru 2023. u Domu omladine u Zajecaru
odrzati petodnevnu radionicu za 45 mladih ljudi, na temu medijske pismenosti i kriticnog
razmisljanja. U saradnji sa lokalnim nevladinim organizacijama i novinarima sastavi¢emo
program rada po modelu koji se koristi u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama, kako bismo
podstakli grupe mladih da kriticki analiziraju vesti i steknu bolju odbranu od
dezinformacija. Nas zadatak je da barem polovina od 45 mladih Zajecaraca, koji budu
ucestvovali na radionici u septembru 2023. godine, pokrene do decembra 2023. godine
grupne projekte u svojim zajednicama. Pripremicemo i test pomocu koga ¢emo ispitati
da li su polaznici poboljsali svoju medijsku pismenost i vestinu kritickog misljenja
zahvaljuju¢i onome sto su naucili kroz projekat.”

l. Prikaz problema ili izazova. Objasnite kojim izazovom, problemom ili kompleksnim pitanjem
Cete se baviti u sklopu svog projekta. Vodite racuna da to bude povezano sa projektnim
zadatkom.

Tamo gde je moguce, pruzite bazicni kontekst i/ili navedite odgovarajuce linkove ka
relevantnim istrazivanjima, akademskim radovima, novinskim ¢lancima, i/ili navedite ranija
iskustva koja je vasa organizacija imala u reSavanju ovog problema ili izazova. Fokusirajte se na
ve¢ utvrdene Cinjenice, a manje na misljenja. | ovde vam preporucujemo da pokusate da
odgovorite na pomenutih ,Sest glavnih“ pitanja. U svom sazetku trebalo bi da navedete linkove
ka veb-izvorima koje ste koristili u radu.

Ovaj odeljak bi mogao da izgleda otprilike ovako:

e “Prema ispitivanju sprovedenom u gradu XXX, od 2010. godine je 20 posto mladih ljudi
napustilo grad i radi trazenja boljeg posla otislo u Beograd ili inostranstvo. U prilogu koji
je na RTS-u emitovan 12. februara predstavnik za Stampu proizvodnog pogona YYY
kazao je... (prilog pogledajte na www.rts.rs...). Na osnovu anketa u kojima su ucestvovali
srednjoskolci i studenti tvrdi se... . Uticaj na lokalnu ekonomiju je... Ako se problem odliva
mozgova he pocne reSavati, gradske vlasti navode da... Detaljna istrazivanja ovog pitanja
mogu se pronaci na veb- stranici Centra za zaposljavanje mladih na www ... ."

Recite nam da li se oslanjate na ranije napore da se problem ili izazov resSe i Sta ste naucili na
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osnovu onoga $to je dosad radeno. Objasnite zbog ¢ega dosadasnji pokusaji, bilo vasi bilo tudi,
nisu bili uspesni ili dovoljni da se problemiili izazov rese.

m. Opsti cilj(evi) projekta. Opisite opsti cilj ili rezultat koji se nadate da ¢ete postiéi. Ovde bi
trebalo da objasnite koju vrstu promene Zelite da sprovedete kako biste uticali na problem ili
izazov koji ste opisali u polju 1.

U okviru odabrane BOLD teme odlucite se za najviSe dve najznacajnije promene koje se nadate
da cete ostvariti svojim projektom, a onda ukratko opisite cilj(eve) u prostoru predvidenom za
to. Imajte na umu da ciljevi obi¢no nisu merljivi, veé su pre opsezne promene koje se nadate da
Cete postic¢i. U okviru jednog projekta veoma je tesko izazvati vise od jedne ili dve velike
promene. Osim toga, od vas se ocekuje da pripremite i plan za evaluaciju svakog cilja koji zelite
da postignete svojim projektom (polje ,q“). Manji broj ciljeva ¢e vam pomoc¢i da pojednostavite i
preciznije usmerite svoj predlog.

Vas projekat ¢e nesumnjivo doneti niz sjajnih, merljivih poboljSanja vasoj ciljnoj publici. To su
sve operativni zadaci ili rezultati koji ¢e vam pomoc¢i da dostignete opsti cilj. | njih mozete
definisati u polju ,p“.

Sledeca tabela vam moze pomoéi da procenite koja vrsta promene je u vasem slucCaju
najznacajnija i najrealisticnija.

Ako se nadate da c¢ete prouzrokovati

.. onda razmisli Cem pitanju:
ovu promenu onda razmislite o sledeéem pitanju

“Podizanje svesti o problemu” Kog problema ili teme vasa ciljna publika nije svesna’
“Promena stavova ili misljenja” U vezi sa kojom temom i u kom pravcu?
“Pokretanje na akciju ili promenu Koju vrstu akcije ili kakvu promenu u ponasanju imate
ponasanja” na umu?
“Menjanje sistema ili institucije” Koji deo sistema ili koja institucija i koja promena?

p , " Za kojim proizvodima, uslugama ili neophodnostima

Razvoj poslovnog plana - .o
postoji potreba u vasoj zajednici?

Koji proizvod, uslugu ili drustveno resenje ¢e pruziti ve

Pokretanje biznisa poslovni poduhvat?

“Unapredenje postojeceg biznisa” O kojoj delatnosti je recC i sta treba popraviti?
O kom tipu ili grupi preduzetnika je re¢? U kojoj oblas

treba da povecaju svoje kapacitete? (u izradi biznis-
plana, obezbedivanju sredstava, marketingu itd)

“Povecanje kapaciteta drugih
preduzetnika”

Napomena: Molimo vas da u ovom odeljku ne specifikujete detalje planiranih aktivnosti. O
tome ¢e biti re¢i kasnije (u polju ,0").

n. Ucesnici, cilina grupa/klijenti i krajnji korisnici.

e |dentifikujte primarnu ciljnu grupu za svoj projekat — one koji ¢e vam pomo¢i da
sprovedete promenu ili koji ¢e biti trziste za cilj koji ste gore opisali.
o Budite maksimalno precizni, kao u slede¢im primerima:
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= Stanovnici odredenog sela, varosice ili grada.
= Studenti ili pripadnici odredene profesije.

= Pripadnici ugrozene ili manjinske grupe, ili mozda njihovi ucitelji, socijalni
radnici, potencijalni poslodavci itd.
= Gradani iz susednih drzava (uz ucesnike koji su srpski drzavljani).
o Objasnite na koji ¢e vam nacin konkretna populacija pomo¢i da ostvarite zadati
cil;.
o Objasnite precizno kako ¢éete identifikovati i birati ucesnike projekta ako njihov
broj mora biti ogranicen, i navedite koliko ¢e ljudi uestvovati.

e Identifikujte sekundarnu ciljnu grupu — one na koje ¢e se pozitivho odraziti ono sto
primarna grupa bude postigla (na primer, ako su vasa primarna ciljna grupa novinari,
sekundarna bi mogli biti njihovi citaoci; ili, ako su primarni klijenti ljudi koji zele
aplikaciju za trazenje dobrih hajking staza, sekundarni korisnik bi mogla biti lokalna
privreda zbog porasta turizma.) Objasnite nam ko je vasa sekundarna ciljna publika i
kolika predvidate da ce ona biti.

e Trudite se da sto preciznije navedete u kom delu Srbije ¢e vas projekat imati uticaja.

o. Vremenski raspored projekta i programske aktivnosti. Navedite detaljan vremenski
raspored projekta i konkretne aktivnosti koje Cete realizovati za vreme njegovog trajanja.
Osim dostizanja ,klju¢nih tacaka®“, uraCunajte vreme potrebno da se isplaniraju i najave
aktivnosti, pronadu ucesnici, sprovedu glavne aktivnosti i naknadna evaluacija. Iskoristite ovaj
prostor da pomenete metode i platforme koje Cete upotrebiti prilikom najavljivanja svojih
aktivnosti.

Primer:

e Do 1. septembra: Sproveséemo dodatno istrazivanje teme X, i u saradnji sa nasim
partnerima (Fakultet X Novosadskog univerziteta i NVO Inovacija) finalizovati projektne
planove, postaviti veb- sajt i pronadi lokacije za odrzavanje radionice

e Do 15. septembra: Poslaéemo poziv za ucestvovanje na radionici preko drustvenih mreza,
elektronskom postom ¢emo obavestiti obrazovne ustanove, organizacije civilnog drustva
i firme, a flajere ¢emo distribuirati po univerzitetu i okolini. Rok za prijavljivanje trajace
dve nedelje.

e Do 20. septembra: Odabraéemo ucesnike i obavestiti ih. Oni ¢e do ovog datuma takode
dobiti da popune ulaznu anketu.

e 31.januar: UcCesnici stizu na mesto odrzavanja radionice u Novom Sadu.

1.i 2. februar: Radionica na temu X, koju ¢ée prvog dana odrzati profesor Z sa Fakulteta X
Novosadskog univerziteta i gospoda V iz NVO Inovacija trajace Sest sati, a drugog dana
¢e ucesnici proci prakticnu obuku na temu Y u trajanju od cCetiri sata.

e 0Od 3. do 14. februara: Ucesnici se vracaju u grad u kome zive i pripremaju projekte koje
Ce izvesti u saradnji sa mladim ucesnicima u Americkom kutku ili na drugim prikladnim
lokacijama u njihovom mestu. Ucesnici ¢e deliti fotografije i video-zapise sa projekta
preko svojih drustvenih mreza, uz pominjanje nase organizacije i americke ambasade i
koris¢enje relevantnih hestegova.

e 15. februara: UcCesnici ponovo dolaze u Novi Sad gde ¢e odrzati prezentaciju projekta
koji su sproveli u svojoj zajednici. Nas menadzer za drustvene mreze ¢e postavljati objave
o tome na nasoj stranici na Instagramu. Pozvaéemo novinare da isprate zavrsni dogada;.
Dac¢emo intervjue za RTS i Politiku. Zamoliéemo predstavnike medija da intervjuisu
ucesnike koji su uCestvovali u projektima na lokalnom nivou.

e Do 20. februara: AZzuriracemo stranicu o projektu na nasem veb- sajtu.
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e Do 30. juna: Sproveséemo propisano ocenjivanje zavrsene aktivnosti ili evaluaciju uticaja
koji su nase aktivnosti imale, i uz to ¢emo sastaviti kompilaciju izvedenih zakljucaka.

e Do 10. avgusta: Predacemo zavrsni izvestaj o projektu ASK-u. (Ne zaboravite da
uracunate vreme potrebno za sprovodenje ocenjivanja/evaluacije pre predaje zavrsnog
izvestajal)

p. Merljivi operativni zadaci. Kako biste znali da je cilj vaseg projekta dostignut, potrebno je da
identifikujete zadatke, ili rezultate, koje zelite da ispunite na putu do cilja. Ti zadaci bi trebalo
da budu: konkretni, merljivi, dostizni, relevantni za problem koji Zelite da reSite i ostvarljivi u
zadatom vremenskom roku (S.M.A.R.T.)' Ove zadatke ponekad nazivamo ishodima jer ih je
moguce prikazati kao konkretne rezultate koje ste ostvarili sprovodedi aktivnosti koje ste ranije
naveli u polju ,0". (Aktivnosti ponekad nazivamo unos.)

Trudite se da zadatak(e) definiSete u jednoj ili dve recenice: Preporu¢ujemo vam da pomenete
operativni zadatak(e) u Kratkom opisu projekta.

Na primer:

e Ako je cilj projekta da se osobama sa invaliditetom olakSa pronalazenje posla: “Nas
zadatak u okviru ovog projekta je da omoguc¢imo da se deset aktivista koje smo
mentorisali u okviru ovog programa na lokaciji X do oktobra 2024. godine sastane sa
predstavnicima pet preduzeca, kako bi dobili od njih obeéanje da ¢e zaposliti vise osoba
sa invaliditetom, i da im pomognemo da daju po dva ozbiljna intervjua u kojima ¢e
informisati publiku o doprinosu koji osobe sa invaliditetom mogu dati na svom radnom
mestu.”

e Ako je cilj projekta da se u Srbiji poboljSa reagovanje u slucaju elementarnih katastrofa:
“Nas zadatak je da do oktobra 2024. godine X broj strucnjaka, predstavnika gradske
vlasti u Beogradu i funkcionera iz gradova X, Y i Z prode seminar o kriznom
menadzmentu kako bi zajednicki revidirali plan reagovanja u slucaju poplave, pozara i
drugih elementarnih katastrofa.”

e Ako je cilj projekta pokretanje biznisa: “Do kraja 2024. dobi¢emo dozvolu za pokretanje
biznisa, aktiviraéemo onlajn korisnic¢ki portal, obezbediti XX iznos sredstava i oglasiti nas
poslovni poduhvat u XX broju medijskih kuca.”

g. Plan za monitoring i evaluaciju (M i E): Praéenje napretka na projektu i merenje njegovog
uticaja, postignutih promena ili rezultata. SM.AR.T. operativni zadaci ili ishodi su indikatori
napretka koji ostvarujete na putu do opsteg cilja projekta. U ovom odeljku opiSite metodu
kojom cete kontrolisati napredovanje i meriti uspeh. Takode opisite na koji nacin ¢ete nadzirati
da li se vi i vasi partneri pridrzavate vremenskih rokova i da li dostizete sve klju¢ne tacke.

Koje ¢ete metode odabrati zavisi¢e od vrste promene koju zelite da izazovete. Na primer,
promena stavova ponekad se moze registrovati pomocu upitnika koji se zadaje ucesnicima ili
fokus grupi pre pocetka i posle zavrSetka projekta, ili anketiranjem javhog mnjenja. Indikator
napretka moze biti i pracenje zastupljenosti problema u medijima. Ako je cilj bila promena
nekog stava, onda nije dovoljno da navedete broj ljudi koji su uc€estvovali na radionici. U tom
slu¢aju morate na neki nacin utvrditi da li su korisnici zadrzali nove vestine ili znanja koja su
stekli za vreme glavne aktivnosti koja je podrzana grantom. Ako je cilj projekta da inicirate neku
akciju ili promenu bi¢e vam potrebne naknadne provere kako biste utvrdili da li su ucesnici
izveli Zeljenu akciju nakon zavrsetka glavne projektne aktivnosti, odnosno, da li je odredena
institucionalna promena zaista usvojena.

Svesni smo da postoji moguc¢nost da necete uspeti da ostvarite svoje ciljeve i to je potpuno

! S.M.AR.T je akronim za Specific, Measurable, Achievable, Relevant to the problem or challenge, and Time-based.
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prihvatljivo, samo ukoliko ste se postarali da izvrSite sve najavljene aktivnosti ili ste se suocili sa
nepredvidenim okolnostima. Time sto Cete na kraju projekta iskreno priznati da niste ostvarili
potpuni uspeh pomodci Cete i sebi i nama da izvu¢emo vazne pouke.

Vodite raéuna da prilikom izrade plana uracunate vreme i finansijska sredstva (ako je moguce)
koji ¢e vam biti potrebni za merenje i evaluaciju.

r. Efekat multipliciranja/dugoro¢ni uticaj/odrzivost. Poslovne ideje se smisljaju tako da budu
dugorocCne, ali BOLD takode pozdravlja projekte iz oblasti gradanskog angazovanja koji su
koncipirani tako da mogu da izazovu pozitivne efekte i po zavrsetku projekta. lako je buduénost
tesko predvideti, realizatori projekta mogu da preduzmu odredene korake kako bi obezbedili
odrzivost projektu ili da ukljuce ve¢ prisutne faktore koji poseduju potencijal da na duze staze
podrzavaju promenu. Bez obzira da li je projekat posvec¢en ekonomskom razvoju ili gradanskom
angazovanju, molimo vas da nam kazete sta bi pomoglo da efekti vaseg projekta potraju duze
od samog trajanja granta.

s. Podaci o podnosiocu prijave. U kratkim crtama nam predstavite osobu ili organizaciju koji se
prijavljuju za sredstva. Objasnite nam koja iskustva ili strucna znanja posedujete da biste se
bavili ovim problemom/izazovom, kao i da li imate iskustva u radu sa ciljnom grupom i/ili
aktivnostima uklju¢enim u ovaj projekat.

t. Kljuéno osoblje, partneri i ugovaraci. Navedite imena i poslovne funkcije ¢lanova tima,
partnera i ugovaraca, uz potrebne biografije.

Ukoliko je za uspeh vasSeg projekta potrebno da saradujete sa drugim institucijama ili
organizacijama, obezbedite odgovarajuc¢a pisma podrske ili sporazum o razumevanju.

u. Vase tekucde ili zavrSene aktivnosti koje su finansirali drugi donatori.

Za svaki raniji grant koji ste dobili od drugog donatora (a ne od Vlade SAD) ili izvora, molimo
vas da navedete sledece:

e naziv projekta.

o izvor finansiranja.

iznos granta.
datum odrzavanja aktivnosti pokrivenih tim grantom.
kratak opis aktivnosti finansiranih grantom (ishodi).
analizu efekata projekta (rezultati) i znanja stecenih na projektu.
linkove za vas veb- sajt, objave na drustvenim mrezama i medijske price o
aktivnostima podrzanim tim grantom.

O O 00O

v. UKUPNI TROSKOVI PROJEKTA.

Obavezno je popunjavanije i slanje posebnog eksel dokumenta BOLD Detaljni budZet (Detailed
budget) koji sadrZi detaljnu specifikaciju troskova vaseg projekta, navodeéi jasno $ta
ocCekujete da BOLD finansira (kolona ,G"“ u Obrascu budzeta). Iz vase tabele trebalo bi da
bude jasno koji deo sredstava ili donacija (ako ih ima) dolazi iz drugih izvora (kolona ,H" u
Obrascu budZeta). U tabeli ,Sredstva iz drugih izvora“ koja se nalazi ispod obrasca budzeta
obavezno navedite izvore ostalih sredstava (ako ih ima) odnosno koliko ulazete vi, koji deo
partnerske organizacije i drugi donatori ili finansijski izvori. To se moze odnositi na opremu,
hranu i pice, novac, volontere, usluge itd.

Navedite ime, broj telefona i imejl- adresu kontakt osobe u svakoj od tih organizacija.

Obratite paznju da iznos koji trazite od BOLD- a treba da bude isti u polju ,i“ u ovom formularu
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kao onaj u eksel dokumentu.

Pogledajte primer na sledecoj strani.
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UKUPNI TROSKOVI PROJEKTA

w. lzvori finansiranja.

lzvor BudzZetske stavke + kontaktne informacije Iznos.
finansiranja.
BOLD Videti eksel tabelu. 625.000 RSD
Podnosilac Iznajmljivanje video- kamere (5.000 RSD),
prijave angazovanje snimatelja (5.000 RSD), dizajniranje i 17.500 RSD

pravljenje blok¢i¢a za 50 ucesnika (7.500 RSD).

Pedagoski fakultet: Obezbedivanje prostora za

radionicu i zavrsnu konferenciju (150.000 RSD);
Partner uéesce dvojice profesora u svojstvu sudija (100.000 250.000 RSD

RSD). Kontakt: Tanja Jovanovié, poslovni sekretar ’
u kancelariji rektora, tjovanovic@university.rs,
011222333.

NGO Prijateljstvo: Dva glavna trenera, 4 sata

Partner dnevno X 2 dana (200.000 RSD). Kontakt: Vlada 200.000 RSD

Niksi¢ (rukovodilac NGO), vniksic@ngo.rs,
§ 0653334444.
Sumadijska banka: Finansiranje pet najboljih

Drugi izvori projekata, 5 X 500.000 RSD /projekat (2.500.000

finansiranja RSD). Kontakt: Ivona Bogdanié, rukovodilac

sektora drustvene odgovornosti preduzeca, 2.500.000 RSD

POTVRDEN  |Bogdanic@bank.ru, 011555999. Potvrdila imejlom

10. januara.
McFood’s: Rucak (5.000 RSD) X 2 dana X 60 ljudi

Drugi izvori (600.000 RSD); kafa, voda i sok (50.000 RSD).

finansiranja  Kontakt: Bane Popovié, administrator dobrotvornih

650.000 RSD

= NA dogadaja, BPopovic@mcfoods.rs, 011555999.

CEKANJU Primedba: Zahtev za donacijom podnet je 15.
januara. Odgovor se ocekuje do 20. aprila.

UKUPNI

PROJEKTA

PROVERITE PRIJAVU | PREDAJTE JE

Pre nego sto posaljete prijavu elektronskom postom:

Pazljivo proverite da li je kompletna i ispravite sve greske.

Zamolite osobu koja ne zna nista u vezi sa vasim projektom da procita predlog i kaze
vam da li je jasno i razumljivo napisan. Imajte na umu da ako ¢lanovi konkursne komisije
ne budu razumeli svrhu vaseg projekta, neée vam dodeliti sredstva.

Ako poznajete osobu koja ima iskustva u prijavljivanju za grantove ili upravljanju
projektima, zamolite je da procita vasu prijavu i posavetuje vas kako da poboljsate ili
pojacate svoj zahtev.
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